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CLIENTE: Editora Abril / Revista VEJA
SEGMENTO: Midia / Publicacdes / Assinaturas
APLICACAO: Dados Variaveis em Cor / Crossmedia
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DESAFIO

Reativar ex-assinantes da Revista Veja oferecendo
50% de desconto na assinatura.

SOLUCAO

Foi desenvolvida uma campanha de Veja para ex-assinantes

com o seguinte mote e imagem: “Esta Veja é da semana em

que vocé nasceu”. Foi feita a personalizagao colorida de 2 mil
capas de revista Veja nas malas diretas dos ex-assinantes. A
historia dos Ultimos 41 anos da revista e do Brasil foi contada em
capas personalizadas com o cruzamento da Data de Nascimento
dos ex-assinantes com as Datas de Publicacao das revistas. A
personalizacao um a um foi feita na mala direta impressa como
também foi integrada em sua URL personalizada (P-URL), uma
para cada nome do mailing. A interacao com este hotsite levava
o target até o momento da aquisicao da assinatura, que poderia
ser em feita via P-URL, Call Center ou Boleto.

RESULTADO

2 vezes mais respostas se comparado com o
controle nas respostas via web.
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agDirect Marketing (an AlphaGraphics division): Dados Variaveis > crossmedia | web-to-print | transpromo
www.agdirect.com.br | roi@agdirect.com.br | 11 2506-7189



